NAO DFEIXE SUA COR
PASSAR FM BRANCO

fq/ﬁmdm comn how Pesnso—




NAO DEIXE SUA COR
PASSAR FM BRANCO

A ideia da Campanha

» Dificuldade em obter dados sécio-economicos
atualizados sobre a populacao afro-descendente.

 Pressodes sobre anteriores junto ao IBGE — Retirada do
item “cor” no Censo de 1970 e reinsercao em 1980.

« Censo de 1980, recortes publicados: sexo, idade,
situacao de domicilio, distribuicdo da populacéo UF,
anos de estudo e rendimento mensal — apenas.

« Dados insuficientes e que nao refletiam o peso
percentual da populacao afro-descendente a epoca —
44%
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A ideia da Campanha

* Incomodo em torno das classificacoes adotadas pelo
IBGE - branco, preto, pardo e amarelo. E, em especial,
para a classificacao de “pardos”.

e O ultimo Censo do seculo e a oportunidade de discutir o
padrao de resposta apresentado pela populagao
prasileira frente a esse assunto: a sua cor e origem
étnico/racial.

« Oportunidade para uma Campanha nacional de
sensibilizac&o junto a populacao, em espeual a de
descendéncia africana, para declarara a “cor” a partir
da conscientizacao de suas origens étnicas.
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InstituicOes promotoras da Campanha e atuacao

e Dez organizacoes com amplo perfil de insercao social e
politica — ONGs, grupos comunitarios, universidade e
centros de pesquisas —, nucleos de referéncia para o
debate sobre relacdes raciais, questoes sociais,
econOomicas, democracia, participacao popular.

— Instituto Brasileiro de Analises Sociais e Econémicas (IBASE);
— Instituto de Pesquisas das Culturas Negras (IPCN);

— Agentes de Pastoral Negros (APN);
— Centro de Articulacao das Populacdoes Marginalizadas (CEAP);
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InstituicOes promotoras da Campanha e atuacao

 Dez organizagoes com amplo perfil de inser¢ao social e
politica — ONGs, grupos comunitarios, universidade e
centros de pesquisas —, nucleos de referéncia parao
debate sobre relacoes raC|a|s questdes sociais,
econdmicas, democracia, participacao popular.

— Centro de Estudos Afro-Asiaticos (CEAA)/Universidade Candido
Mendes;

— Universidade Federal do Rio de Janeiro — Nucleo da Cor —
Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais;

— Jornal Maioria Falante;
— Instituto Palmares de Direitos Humanos (IPDH);
— Centro de Referéncia Negro-Mestica.
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Objetivos e estrategias de divulgacdo da Campanha

« A ideologia do embranguecimento.

« O afastamento das referéncias historicas, a hegacao
das origens africanas.

 Resultado e consequéncia da miscigenacao.

 Resultado do Censo de 1980: brancos, 55%; pretos,
5,8%; pardos, 38,6%.

 Reflexo sobre como as pessoas negras se véem em
ambiente ideoldgico.

« Diagnéstico para uma campanha sensibilizagao voltada
a populagao negra para que essa declarasse a sua cor a |
partir do referencial étnico/racial — elevar a auto-estima. |

I.I
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Objetivos e estrategias de divulgacdo da Campanha

1. Sensibilizar pessoas de origem africana a declarar a
sua cor a partir do seu referencial étnico;

2. Contribuir na construcao de indicadores nacionais
sobre as condi¢oes socio-econdmicas da populagao
de origem africana,

3. Fazer veicular uma mensagem positiva da populagao
de origem negra tem em vista a recuperagao de sua
auto-estima cultural e politica.
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Objetivos e estrategias de divulgacdo da Campanha

. Cartazes com o slogan Nao Deixe sua cor passar em branco.
Responda com bom C/senso” — carro-chefe da campanha
publicitaria.

. A centralidade dos cartazes e panfletos (120 mil cada produto) —
utilizacao junto aos grupos do movimento popular.

. Relatorio Final das atividades da Campanha reproduzido ao final
deste documento.

. Mobilizac&o, imprevistos e resultados da Campanha.
. Inicio das articulacdes — fevereiro de 1990.

. Lancamento nacional — julho de 1990.

. Adiamento do Censo para o ano de 1991.
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Costuma-se dizer que neste pais
tudo acaba em samba, mas deixe
estar que na Bahia tudo comeca
com festa.

Assim foi no langamento simboli-
co do Censo 91, no Pelourinho, dia
1° de setembro, domingo (também
se nao fosse inventariamos mais um
fenado), um sol enorme lambendo
os casardes coloniais, nossa “prata
da casa”, testemunhando um cené-
rio de rara beleza plastica - negros
usando roupas e cabelos de suas
origens € os mesticos copiando a
moda importada.

Sim, porque branco mesmoso ha-
via turistas alemaes e franceses, que
se achegaram a festanca que rolava
solta na “Cantina da Lua”". Dava
| gosto ver os filhos dos ibegeanos
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Os 1 negros abrem o Censo na Bahia

Suipias 26 (plad

tando-se aos movimentos negros da
Bahia, “Unegro”, “Mnu”, “Olodum”,
“Filhos de Ghandi" e outros, lidera-
dos pelo “Ilé Ayé" (quem néo conhe-
ce Vovo e Katia?), uniram-se ao
IBGE e promoveram um seminarnio
para discutir a questdo da cor (raga”)
no Censo.

trata melhor ¢ moreno, o mulato,
“o branco baiano”,
Mas que também néo foi o IBGE

que inventou o pardo, 1d isso nao

foi. Nio se deve ter raiva das esta-
tisticas, mas da estrutura social que
elas refletem. Lembram-se dos re-
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O gque se deve observa ndo sdo apenas os resultados numéricos
obtidos no padrao de respostas sobre o pertencimento étnico/racial da
populacao brasileira, mas a insercao desse debate e a producao de
iInformacéao/divulgacao, sistematica, dessa caracteristica da populacéo
brasileira.

Tabela 1
Percentual da populagao residente por cor/raga, segundo Censos de 1980, 1991 e 2000
Ano Total Cor/Raga
Branca Preta Parda | Amarela | Indigena | Ignorada
1980 100 54,2 59 38,8 0,6 - 0,4
1991 100 51,6 5,0 42,4 0,4 0,2 0,4
2000 100 53,4 6,1 38,9 0,5 0,4 0,7

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) — Censos 1980, 1991 e 2000.
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Censo 2000

. Dados do Censo de 2000 com sensiveis mudancas no padrao de
respostas da populacao “branca”, “preta”’ e “parda” - o
aparecimento de “um melhor delineamento na classificacéo das
pessoas em grupos etnico/raciais”.

. Em 2000 as pessoas de cor “preta” aumentaram em quase um
40% entre os Censos de 1991 e 2000, “enquanto o de brancos o
fizeram em 17% e de pardas, em apenas 4%, sendo que a
populacéo total aumentou em 13,5% no mesmo periodo.

. Em termos da participacéao relativa da composicao da populacéo
total segundo os grupos de cor, o percentual de populacao de cor
preta aumenta mais de 22% entre as datas censitarias, enquanto
0 de brancas so se incrementa um 3.5%, diminuindo o percentual
de pessoas autodeclaradas como pardas em mais de 8%.
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Censo 2000

Enfim, é possivel mesmo que a Campanha tenha sido
apenas uma pequena contribuicao, mas parece gue
seu slogan passa ser uma realidade, as pessoas nao
estao deixando a sua cor passar em branco e, a cada
recenseamento, vem utilizando, com mais cuidado, o
seu bom senso.

Gracias,
Wania Sant’Anna - Brasil



